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DESCRIPCION

QueriX emerge como una entidad visual para
encarnar los valores fundamentales de la
asistencia al usuario a través de la IA. Cada
elemento, desde el nombre hasta el disefio
visual, se ha concebido para transmitir la idea
de una asistencia virtual inteligente y agil,
respaldada por la inmensa capacidad de
procesamiento de datos y la dedicacién a
satisfacer las necesidades del usuario.

La imagen visual estd meticulosamente
disefada para capturar la esencia de la
convergencia de millones de datos en un solo
espacio.

El eslogan “Smarter answers for your
customers and employees”, encapsula la
promesa de brindar respuestas rapidas y de
alta calidad a las necesidades del usuario.




NAMING
(/Qlieri

QueriX, evoca una sensacién de curiosidad y pregunta/respuesta. Estd compuesta,
en primer lugar, por “Queri” del inglés “query” o “search query”, concepto que se utiliza como
término de busqueda. En segundo lugar, la “X” constituye la gran incognita, aquello que el
usuario quiere resolver.

PILARES DE PRODUCTO

Conveniencia / seguridad / escalabilidad / contexto
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CONSTRUCCION DE MARCA

El concepto de torbellino de datos es la
base para entender el diseno visual de
QueriX. Gracias a la redondez que
aporta la primera letra de su Naming, la “Q”
se convierte en la protagonista. En ella se
representa la conversion de millones de
datos en un mismo espacio.

Ademas, la cola que posee la “Q”, se ha
disefiado de tal forma que evoque la
construccion de un cuadro de dialogo,
tales como aparecen en los chatbot de
asistencia virtual, representando la
comunicacion entre asistente y usuario.

Otro de los elementos a destacar es la
presencia mayuscula de la “X”, que
gracias a la interseccion de sus astas puede
descifrarse como la union entre Inteligen-
cia artificial e Inteligencia Humana.

En general, la inclusion de elementos
visuales como lineas limpias y formas
geomeétricas y degradados recuerdan a la
tecnologia.



REJILLA

Queri

El cuerpo de la letra viene dado por la propia tipografia “chillax” en grosor “regular”. Distinta
es la contruccion de la “Q”, formada a partir de intersecciones de formas geométricas tales
como el circulo, el 6valo y el triangulo.




LOGOTIPO

QueriX

IMAGOTIPO

Q



AREA DE SECURIDAD

’yQuériX’y

Espaciado

MEDIDAS MINIMAS

QueriX QueriX

Impresion: 25 x 7 mm Online: 70 x 20 px



TIPOCRAFIAS

La tipografia es moderna y legible, tanto Ila
principal como la secuandaria, asegurando que
la comunicacion con el usuario sea clara y
efectiva.

Titulos

CHILLAX / Semibold
[Asistente virtual QueriX/

Subtitulos

CHILLAX /| Medium
[Asistente virtual QueriX/

Cuerpo

Roboto Flex / Regular
Vitaquias de pa voluptas adi dendenia sam in nonsequ ibusdanti quosam, te pa vollabor mo doluptatium ide

iureperuptas et aut reptatquat quam int.Tem a eius et, quamus amenit, tem fugit fugiam que quiaesciae pa con-
sed est etus, optinvenis sam, aut abor as at.



ESQUEMA DE COLOR

Los colores elegidos son tonos vibrantes y modernos, transmiten energia y vitalidad,
sugiriendo un enfoque fresco y dinamico hacia la resolucion de problemas y la satisfaccion
del cliente. El uso de degradados refelejan transformacion, en coherencia con la constante
evolucion de la tecnologia y la Inteligencia Artificial.

COLOR 1 COLOR 2 COLOR 3

R: 255 R: 244 R: 55
(O k1:] G 21 c o

B: O

#FF8A00

DEC. 4 (CONJUNTO)

B: 157

#F4159D

41,91% de color 2

B 198

#3700C6

39,68% de color 3




Usos del
logotipo
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VARIACION DE COLOR
QueriX

QueriX

QueriX

Sobre fondo plano Sobre fondo degradado Sobre imagen



USOS INCORRECTOS
QueriX Queri)( C’Ué’//)(

Desplazamiento. No puede achatarse, estirarse o alargare diagonalmente.

Querix QueriX Querix

Color plano. No cambiar el color por ningtin otro color ya sea corporativo o no.

QueriX QueriX i X

Color degradado. No cambiar el color por ningun otro color ya sea corporativo o no.

QueriX QueriX X

— \

Trazo. No susituir el relleno por el trazo, ya sea un color corporativo o no.



o 4 Aplicaciones
de marca




PATRON TEXTURA

Malla de degradados



GCRAFICOS

OO 20

Circulos Mapa de datos Esferas

O PO H

Mallas de transicion de color

Posibles combinaciones
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SECCION INTERACTIVA (1/5)

\ ue r| x Home About Contact

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.

Lorem Ipsum
Dolor Sit Amet

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit;

BUTTOM BUTTOM

BUTTOM



SECCION INTERACTIVA (2/5)

Welcome!

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing
elit.Lorem ipsum dolor sit amet.

Username or email New here?

you@example.com

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing

elit.Lorem ipsum dolor sit amet.

5  creAT ACCONT. )

v Remember me Forgot password

)

Password

kkkkkkk

you@example.com *kkkkkk



SECCION INTERACTIVA (3/5)

FEATURES

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
dolor sit amet,
consectetuer.

1
]

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
dolor sit amet,
consectetuer.

=

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
dolor sit amet,
consectetuer.

L)

Lorem Ipsum

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
dolor sit amet,
consectetuer.



SECCION INTERACTIVA (4/5)

Pricing

FREE

Basic
Free

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore

RECOMMENDED

Premium
51 4/mr:r

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore

SING UP

-

Enterprise
$29/mo

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet
dolore

SING UP



SECCION INTERACTIVA (1/5)

Browse

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.

Lorem ipsum

- Q

View All

Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsumLorem Lorem ipsumLorem
ipsum dolor sit amet, ipsum dolor sit amet,
consectetuer consectetuer

O

Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsum Lorem ipsum

Lorem ipsum

Lorem ipsumLorem
ipsum dolor sit amet,
consectetuer

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum

Lorem ipsumLorem
ipsum dolor sit amet,
consectetuer

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum Lorem ipsum e

Lorem ipsumLorem Lorem ipsumLorem
ipsum dolor sit amet, ipsum dolor sit amet,
consectetuer consectetuer




MOCKUPS

QueriX

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.

Lorem lpsum
Dolor Sit Amet

Qmet,adipiscing elit.Lorem
sectetuer adipiscing elit,

Browse

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing elit.

View All

Lorem ipsum

QueriX

4
Welcome!

Lorem ipsum dolor sit amet,adipiscing
elit.Lorem ipsum dolor sit amet.

Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum Lorem ipsum
Lorem ipsumLorem Lorem ipsumLorem Lorem ipsumLorem
ipsum dolor sit amet, ipsum dolor sit amet, ipsum dolor sit amet,
consectetuer consectetuer consectetuer consectetuer

| ¢ Username or email

you@example.com

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Lorem ipsum
Lorem ipsum

Password

Fkkkkkk

' Remember me Forgot password




QueriX QueriX

Cordelia Burton Cordelia Burton
Head of Marketing Head of Marketing- -
COMPLETE
PASS







